
Broken Link Building הוא אחד המהלכים החכמים והמדידים בעולם קידום אורגני, כי הוא פוגש בעלי אתרים בדיוק
במקום שבו הם צריכים עזרה: תיקון חוויית משתמש ושמירה על איכות הקישורים היוצאים. כשמבצעים את התהליך נכון,

מרוויחים הפניות פיתוח אתרים איכותיות, שיפור אמינות דומיין והתקדמות עקבית בהופעה בתוצאות החיפוש של גוגל
בלי להסתמך רק על קניית קישורים שיכולה לעורר רגישויות.

מה זה Broken Link Building ולמה זה עובד
Broken Link Building הוא תהליך שבו מזהים קישורים שבורים בעמודים חיצוניים, מייצרים או מחפשים תוכן חלופי

איכותי ורלוונטי, ומציעים לבעל האתר להחליף את הקישור השבור בקישור אליכם. האינטרס שלהם ברור - לשמור על
חוויית משתמש רציפה ושיפור SEO טכני באתר שלהם, והאינטרס שלכם הוא קישור רלוונטי ומרומז שאפשר לעקוב

אחריו לאורך זמן.

בניגוד לטקטיקות אגרסיביות של קניית קישורים לקידום אורגני, כאן יש החלפת ערך אמיתית. אתם מסייעים בתיקון
שגיאה בפועל ומספקים תכנים מועילים. כשזה נעשה בהלימה לנושא הדף ומילות המפתח, מתקבל שיפור מובהק

בקידום אורגני בגוגל מבלי לסכן את המוניטין הדיגיטלי.

הבסיס האסטרטגי: איך בונים תהליך שעובד לאורך זמן

הגדרת נושאי ליבה ותתי-נושאים

לפני שמתחילים לסרוק את הרשת, מגדירים מטריצת נושאים: תחומי ליבה שבהם אתם רוצים לבסס סמכות, ותתי-
נושאים לטיפול בתכנים משלימים. מטריצה כזו מונעת בזבוז זמן על קישורים שאינם תומכים במטרות העסקיות או

במיקוד של האתר שלכם, ומשפרת את ההלימה בין העוגנים לבין העמודים המקודמים.

קביעת KPI וקריטריונים להעדפה

מגדירים KPI ברורים: מספר קישורים חדשים בחודש, שיעור המרה של פניות אאוטריצ', אחוז קישורים מדומיינים ייחודיים,
ותרומת התנועה האורגנית לעמודים היעדיים. לצד זה בוחרים קריטריוני סינון: רלוונטיות טופיקלית, Authority דומיין,

תנועת חיפוש, מיקום גאוגרפי וקונטקסט העמוד. כך מתקדמים בנחישות ולא רק בנפח.

כלי עבודה לאיתור קישורים שבורים בעלי פוטנציאל

סריקה באמצעות כלים ייעודיים

Ahrefs - שימוש בדוחות Broken outbound links בדפי מתחרים ובאתרים סמכותיים בנישה שלכם. מעבר
לעמודים עם טראפיק אורגני ו-DR מתאים כדי לא לבזבז זמן על נכסים חלשים.

Semrush - איתור קישורים שבורים בדפי רסורסים, מדריכים ותבניות עמודים באתרים מקבילים, כולל ניתוח
עוגני קישור ואפשרויות החלפה הגיוניות מבחינת טקסט עוגן.

Screaming Frog - סריקה נקודתית של אתרי יעד שמעניינים אתכם, איתור סטטוסים 404/410 לקישורים
יוצאים דרך ה-Mode של Spider והפעלת Extraction מותאם לגילוי קישורים בגוף התוכן.

שימוש באופרטורים של גוגל למציאת הזדמנויות

אופרטורים כמו site:, inurl:, intitle: ו-”resources” או “links” בשילוב ביטויי מפתח מסייעים לזהות דפי רסורסים ותיקיות
ידע. מבקרים ידנית במועמדים, בודקים קישורים יוצאים באמצעות תוסף דפדפן ובוחנים האם יש 404 גלוי לעין. גישה זו

מדויקת במיוחד בשפות נישה כמו עברית עבור קידום אורגני לאתרים.

https://velolinxstorage1.blob.core.windows.net/seo/kydvm-vrgny-ltrym/hkr-vyn-hvrt-kydvm-vrgny-mvmltst-lvyn-frvfyl-kyvrym-ykhvty.html


Wikipedia, ארכיונים ומאגרי ידע

דפי Wikipedia כוללים לעיתים “קישורים שבורים” או הערות “דרוש מקור”. איתור דפים כאלו בנושאים רלוונטיים יכול
לייצר נקודת מוצא מעולה לכתיבת מקור איכותי ולהפנותו גם לאתרי צד שלישי שמצטטים ויקיפדיה. משלימים עם

Wayback Machine כדי להבין מה היה קיים ביעד המקורי ולבנות תחליף אותנטי.

סינון חכם: על מה קופצים ועל מה מוותרים

רלוונטיות טופיקלית לפני הכול

קישור חזק אך לא רלוונטי אינו עדיף על קישור בינוני אך ממוקד. בוחנים את הקשר בין תוכן העמוד המקשר לבין עמוד
היעד: האם השאילתות דומות, האם יש מילות מפתח משיקות, והאם ההקשר ערכי לקורא. התאמה טובה תתרום לקידום

אורגני לעסקים יותר מכל מדד בודד.

מדדי Authority ותנועה אמיתית

DR/DA הם התחלה, אך טראפיק אורגני יציב ונראות במילות מפתח קשורות חשובים לא פחות. עדיפות לדפים שמושכים
קהל אמיתי ושבהם הקישור הטבעי צפוי לקבל חשיפה. משקללים גם מיקום גיאוגרפי וקהל יעד כדי לחזק אותות

רלוונטיות מקומיים.

סטטוס טכני והקשר עוגן

בודקים שהקישור אכן שבור - 404, 410 או הפניה ליעד לא רלוונטי. בוחנים את טקסט העוגן והסביבה: האם ניתן להציע
תחליף טבעי מבלי לאלץ שינוי מהותי בתוכן. אם נדרשת עריכה משמעותית, ייתכן שהסיכוי נמוך יותר וצריך לשקלל זאת

בתעדוף.

יצירת התוכן המחליף: מה הופך אותו לבלתי ניתן לסירוב

התאמה ל-Search Intent של הדף המפנה

התוכן החלופי צריך לשרת את אותה כוונת חיפוש שהדף המקשר ניסה למלא. אם המקור השבור היה מדריך פרקטי,
מחליפים במדריך פרקטי, לא במאמר דעה. אם המקור היה מחקר נתונים, מביאים נתונים עדכניים ומקורות אמינים.

התאמת הפורמט מעלה את שיעור ההיענות.

מומלץ לשלב טבלאות, גרפים, קטעי How-to וצילומי מסך לפי הצורך, עם כותרות משנה ברורות. עמוד יעיל ייצריך פחות
שכנוע בהמשך האאוטריצ' כי הוא פותר בעיה ומרחיב אופקים באותו זמן.

אופטימיזציה לקידום ולקריאות

מעבר להיבט התוכן, מטייבים מטא-תגים, סכמות רלוונטיות וצילומי ALT. משלבים ביטויים מדויקים לקונטקסט כמו קידום
אורגני בגוגל או בניית קישורים כשהם טבעיים לקורא. עמוד שבנוי היטב יטפס בביטויים משלימים ויגדיל חשיפה גם

מעבר להשגת הקישור המבוקש.

פרוספקטינג: רשימות נקיות ורלוונטיות ללא רעש
אחרי איתור ראשוני, יוצרים רשימת פרוספקטים נקייה, מאוגדת לפי קטגוריות: דפי רסורסים, בלוגים מקצועיים, עמודי

מדריכים, אתרי לימוד, ארגונים וממשל. לאחד לכל דומיין דף-יעד אחד או שניים לכל היותר כדי לא לייצר עומס אאוטריצ'.
מקפידים לרשום בעל תפקיד ומייל רלוונטי, עדיף אישי.

איתור אנשי קשר ומדיניות עריכה



בודקים עמודי About/Contact, לינקדאין וצוות המערכת. מאתרים מדיניות קישורים ודפי תורמים אם קיימים. המטרה היא
להימנע מפניה עיוורת ולשקף הבנה של קווי המערכת, מה שמעלה משמעותית את סיכויי קבלת ההצעה.

איתור קישורים שבורים בדפי רסורסים ובלוגים מקצועיים - תהליך צעד אחר
צעד

שלב 1: זיהוי דפי יעד - חיפוש ביטויים כמו “מקורות”, “ספריית קישורים”, “מדריך מומלץ”, או באנגלית
“resources”, “useful links” בנישתכם.

שלב 2: בדיקה ידנית - מעבר על כל קישור עם תוסף בדיקה מהירה של סטטוס HTTP ובחינת הרלוונטיות
לתוכן שלכם.

שלב 3: שחזור הכוונה - בדיקה ב-Wayback Machine כדי להבין מה היה ביעד המקורי ולהכין תחליף דומה אך
עדכני ומבוסס.

שלב 4: התאמת עמוד יעד באתר שלכם - יצירת או עדכון עמוד שייתן מענה מלא ומספק, עם UX תקין
ומהירויות טעינה טובות.

שלב 5: אאוטריצ' אישי - פניה לבעל האתר בצורה עניינית, קצרה ומנומקת, תוך הדגשה שאתם מסייעים להם
לתקן חוויה לקויה.

אאוטריצ' שמכניס קישורים - ניסוח, יחסיות ותזמון
אימייל טוב מציג שלושה דברים: מה שבור, מה ההשלכה על המשתמש, ומהו הפתרון הנקי שלכם. יש לשמור על טון
שירותי, לא מתנצח, ולהראות שעשיתם שיעורי בית. פנייה שמנטרלת מאמץ מצד העורך תייצר תוצאות טובות יותר

לאורך זמן.

שורת נושא: הצעה לתיקון קישור שבור בעמוד ]שם העמוד[

פתיח: מציינים את ה-URL המדויק ואת הקישור השבור כולל טקסט העוגן, עם צילום מסך אם אפשר.

גוף: 1-2 משפטים על ההשלכה למשתמש, ואז הצעת קישור חלופי עם תיאור תמציתי למה הוא מתאים יותר.

סיום: מבהירים שאין צורך בעריכה משמעותית ושמחים לעזור בתיקון טכני אם צריך.

הבדלי גישה לפי סוג האתר

באתרי תוכן מסחריים כדאי להדגיש תועלת UX ומדדי Core Web Vitals. בארגונים וגופים ציבוריים שמים דגש על אמינות
המקור והנגשת מידע. בבלוגים אישיים ניגשים דרך שיח קהילתי, הוקרה לתוכן הקיים והמשכיות הידע. התאמה סגנונית

משפרת משמעותית יחס מענה.

דוגמות לעוגני קישור חכמים ולדפי יעד מתאימים
טקסט עוגן צריך להיתמך בסביבה סמנטית נכונה ולהיות טבעי לקורא. הימנעות מעוגנים מסחריים גסים, במיוחד בדפי
תוכן רגישים, מייצרת נראות אורגנית בטוחה יותר. שילוב וריאציות עם מילות מפתח משניות עוזר להפצת הסמכות על

פני כמה עמודים באתר.

עוגני מידע: “מדריך מלא”, “מחקר עדכני”, “רשימת משאבים” - מתאימים לדפי רסורסים ומחקר.

עוגני How-to: “איך לבצע”, “דוגמאות יישום”, “תבנית להורדה” - מתאימים להדרכות ומאמרי פרקטיקה.

עוגני מותג או URL נקי - טובים לבניית אמון בתחילת הדרך כשפחות נוח להשתמש בעוגן מסחרי.



Link Reclamation-ל Broken Link Building הבדל בין
URL. Broken Link מטפל בקישורים שהצביעו אליכם ואיבדתם אותם - למשל מחיקת עמוד או שינוי Link Reclamation

Building מטפל בקישורים שבורים אל צד שלישי ומציע אלטרנטיבה שלכם. כדאי לשלב בין השניים כדי לשמור על נכסים
קיימים ולייצר חדשים.

החזרת ערך דולף באתר שלכם קודם

לפני שרודפים אחרי קישורים מבחוץ, מומלץ לוודא שאין אצלכם הפניות שגויות או 404 לעמודים עם קישורים נכנסים.
חיזוק תשתית פנימית ייעל את העבודה החיצונית וינצל טוב יותר כל קישור חדש במיוחד בנושאי קידום אורגני לאתרים.

אוטומציה חכמה בלי לאבד מגע אנושי
אפשר לאחד נתונים מכלי סריקה לגיליון אחד, לתייג לפי רלוונטיות ולייצר תבניות אימייל חכמות. עם זאת, כל פניה

דורשת התאמה אישית מינימלית: שם העמוד, הצגת הקישור השבור וסיבה אמיתית לכך שהתוכן שלכם עדיף. איזון נכון
בין אוטומציה לפרסונליזציה יוצר סקייל בלי לפגוע ביחסי הציבור הדיגיטליים.

תיעדוף עבודה שבועי

יום 1 - מחקר ואיתור: 30-50 פרוספקטים רלוונטיים לפי נושא.

יום 2 - אימות ושחזור: בדיקת Wayback ,404, והכנת גרסאות תוכן.

יום 3 - אאוטריצ': שליחת 15-20 פניות מותאמות עם מעקב מתוזמן ליומיים ושבוע קדימה.

ימים 4-5 - עדכוני תוכן ומדידה: שיפורים בעמודי היעד ומעקב אנליטי אחר תנועה והמרות.

מדידה ואטריביוציה: איך יודעים שהקישורים באמת עובדים
מנטרים עלייה בעמדות מפתח סביב נושאי הליבה, בודקים שינויים בטראפיק אורגני לעמוד היעד ובוחנים מדדי מעורבות.

ב-GSC ניתן לחלץ שאילתות חדשות שנכנסו לטופ 20 על רקע הקישור החדש ולבחון קורלציה בזמן. ככל שהעמוד רלוונטי
יותר, האותות יופיעו מהר יותר.

נוסף על כך, משתמשים בפרמטרים UTM כשמתאים כדי להעריך כניסות דרך עמודים עם תנועה ישירה גבוהה. ניתן גם
להשוות לפני-אחרי במדדי Page-level כגון מספר דומיינים מפנים, חוזק עוגנים והפצת קישורים פנימית מהעמוד המקושר

לעמודים נוספים באתר.

ניהול סיכונים ואתיקה: קו אדום שלא חוצים
הבטחות מוגזמות, שינויי עוגן מלאכותיים ולחץ יתר על עורכים עלולים להזיק לטווח ארוך. עדיפים פחות קישורים אך

איכותיים משרשרת מהירה של הפניות חלשות או לא טבעיות. מתעדים כל הסכמה בכתב ושומרים שקיפות לגבי כוונת
הקישור והערך שהדף מספק.

במקרים של בקשה לתשלום, בוחנים את ההקשר והמדיניות. אם בכל זאת מתקדמים, מבקשים תיוג rel מתאים ושומרים
על איזון כללי בפרופיל כדי לא להפוך את האסטרטגיה לקניית קישורים במסווה. תמהיל נכון משמר אמינות ומחזק

קידום אורגני לעסקים.

מקרי שימוש מתקדמים: ניצול מאגרי 404 של מתחרים ונכסי תוכן מתים
ניתוח מתחרים מגלה עמודים שנמחקו אך קיבלו קישורים איכותיים בעבר. מאתרים את רשימת המפנים, יוצרים תוכן

עדכני יותר באותו נושא, ומבצעים אאוטריצ' ממוקד לאותם מקורות. זו דרך נקייה לזכות בקישורים בלי להתחרות חזיתית



במאמרים חיים של המתחרים.

פלטפורמות קהילתיות נוספות כמו פורומים מקצועיים, קבוצות לימוד ומאגרי PDF ציבוריים מכילות לעיתים קרובות
קישורים שבורים. כאשר ההקשר לימודי ומדויק, ניתן להציע מדריכים מעודכנים ולשפר חשיפה למותג גם מחוץ למנוע

החיפוש, מה שתומך בעקיפין בקידום אורגני.

התאמה לשוק הישראלי ולעברית: ניואנסים שחשוב להכיר
שוק קטן יחסית אומר פחות דומיינים פוטנציאליים, אך גם תחרות מתונה יותר על הזדמנויות בלשון עברית. שימוש

באופרטורים בעברית, בדיקת אתרי מוסדות מקומיים, ובלוגים קהילתיים יכול להניב אחוזי המרה גבוהים בהרבה
מאנגלית. חשוב לשמור על סגנון אדיב וענייני, ולהתייחס לשיקולים מקומיים כמו נגישות ושקיפות.

במקביל, אין להתעלם מהזדמנויות בינלאומיות. אם התוכן שלכם דו לשוני, שווה לאתר קישורים שבורים באנגלית ולהציע
גרסה עברית משודרגת עם תרגום איכותי. זה מסייע בחיזוק פרופיל קישורים מגוון ועשוי לקדם חשיפה מעבר לגבולות

השפה.

מתי נכון לשלב עם טקטיקות נוספות של בניית סמכות
Broken Link Building מצטיין כשיש לכם נכסי מידע חזקים. בשלב מוקדם, ניתן לשלב איתו ביקורות מומחים, שיתופי

פעולה עם קהילות, ופוסטים אורח באתרים רלוונטיים. יחד עם זאת, גרעין הפעילות נשען על תחליף איכותי לקישור שבור
ולא על פרסומים מנותקים מהקשר.

מי שאוהבים לעבוד בנתיב בטוח יתרכזו בתחזוקת תוכן מצוינת ובאאוטריצ' ענייני. מי שמחפשים מהירות ייטו לשלב גם
אסטרטגיות אחרות, אך יש לשמור על פרופורציות כדי לא לגלוש לתבניות של קניית קישורים לקידום אורגני ללא ערך

מוסף אמיתי.

צ'קליסט עבודה פרקטי ליישום מיידי
מיפוי נושאי ליבה ויעדי SEO: שאילתות ראשיות, עמודי יעד, ומדדי הצלחה לכל עמוד.

איתור הזדמנויות: דפי רסורסים, בלוגים מובילים, Wikipedia ומאגרי ידע סמכותיים בנישה.

בדיקה טכנית: אימות 404/410, בדיקת Wayback ושחזור הכוונה של התוכן המקורי.

בניית תחליף: כתיבה או עדכון של עמוד רלוונטי עם ערך עדכני, מבנה קריא ו-UX מהיר.

אאוטריצ' מותאם: אימייל קצר, מדויק, עם לינקים למסמכי עזר וצילומי מסך במידת הצורך.

מעקב ומדידה: GSC, אנליטיקס, ומדדי דומיין כדי להעריך השפעה על הופעה בתוצאות החיפוש של גוגל.

טעויות נפוצות שמבזבזות משאבים ואיך להימנע מהן
רדיפה אחרי DR בלי רלוונטיות: עדיף דומיין בינוני ורלוונטי על פני סמכותי שאינו קשור לנושא שלכם.

פניות גנריות: אימיילים תבניתיים נחתכים בספאם. התאמה אישית קצרה מעלה משמעותית שיעור תגובה.

תוכן חלופי לא תואם: הצעה שאינה תואמת את כוונת החיפוש של הקישור המקורי כמעט תמיד תסורב.

התעלמות ממדידה: בלי KPI ברור ותיוג, קשה להוכיח תרומה אמיתית לקידום אורגני.

מינוף פנימי: הפצת סמכות מהקישור שהושג



לאחר קבלת הקישור, מעדכנים קישורים פנימיים מעמוד היעד לעמודים אסטרטגיים באתר. דואגים לעוגנים מגוונים
ולמסלולי ניווט טבעיים. פעולה זו מפזרת את ערך הקישור על פני מספר נכסים ומאיצה התקדמות בביטויי ביניים ובזנב

ארוך.

כמו כן, ניתן לבצע עדכון תוכן נוסף בעמוד היעד חודש לאחר קבלת הקישור: הרחבת סעיפים, הוספת FAQ והטמעת
נתונים חדשים. עדכוניות מגדילה סיכוי לקישורים טבעיים נוספים וגם משפרת CTR בתוצאות החיפוש.

הבדלי השפעה בין נישות ומה לצפות מבחינת צמיחה
בנישות B2B טכנולוגיות, כל קישור איכותי עשוי לייצר אפקט משמעותי בשל קהל מצומצם וערכי תוכן גבוהים. בנישות
צרכניות קלות, יש צורך בנפח גבוה יותר של קישורים כדי להתבלט. חשוב לתאם ציפיות עם הנהלה או לקוח ולהדגיש

שהאסטרטגיה מצטברת ומשתפרת ככל שנבנה בנק תכנים רלוונטי.

מנקודת מבט של ROI, לאחר 8-12 שבועות מתחילים לראות תזוזות משמעותיות בביטויי ליבה אם מתקיים שילוב נכון של
תוכן איכותי, אאוטריצ' עקבי וקישורים ממוקדי נושא. שרשור של הצלחות קטנות מייצר מסה קריטית שמחזקת את קידום

אורגני בגוגל לאורך זמן.

מתי כן להשתמש בסוגים אחרים של השגת קישורים
כאשר התחרות חריפה, נשקול לשלב יחסי ציבור דיגיטליים, מחקרי דאטה מקוריים ושיתופי פעולה עם מותגים. אם

Broken Link .מתאים rel בוחרים בנתיב של קניית קישורים לקידום אורגני, מקפידים על רלוונטיות, גילוי נאות והטמעת
Building יישאר עוגן יציב שמספק קישורים בטוחים לאורך זמן.

דגשים אחרונים להפעלה חלקה ב-CMS קפדני
שומרים על מבנה פסקאות קצרות, כותרות משנה ברורות וקישורים מסודרים עם תיאורי Title. נזהרים משבירת עיצוב
ומוודאים ש-RTL נשמר בכל רכיב. את התמונות דוחסים מראש ומוסיפים תיאורי ALT עם ביטויים רלוונטיים כמו בניית

קישורים או קידום אורגני לעסקים בהתאם להקשר העמוד.

תיעוד תהליך באג'נדה שבועית ושמירה על שקיפות מול בעלי עניין מאפשרים להתמיד ולשפר. בהדרגה תראו שככל
שמעמיקים בנכסי ידע ובוחרים הזדמנויות מדויקות יותר, קל יותר להשיג אישורים, והמדדים האורגניים מגיבים בהתאם.

מי שמאמץ גישה מחקרית, מודד בעקביות ומשלב חשיבה מערכתית, יזהה יותר ויותר קישורים שבורים ששווה לתקן. עם
תשתית תוכן חזקה, אאוטריצ' מנומס ומדידה מוקפדת, Broken Link Building הופך לכלי מרכזי שמקדם סמכות, תנועה

והמרות בצורה נקייה ובטוחה, ומבסס יתרון מתמשך בהופעה בתוצאות החיפוש של גוגל.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.



�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

