Wenn ich heute ein Scouting- Video analysiere, schaue ich nicht nur auf den Ballbesitz. Ich schaue auf die Struktur. Wenn ich einen
Web- Artikel schreibe, schaue ich nicht nur auf den Text, sondern auf die Technik im Hintergrund. Dass viele Leute "KI" schreien,

wenn ein Algorithmus nur ein paar Zeilen Code abarbeitet, nervt mich genauso wie ein Kommentator, der bei einem Fehlpass von
"fehlendem Momentum" spricht. Gehen wir also ins Detail, was die Tracking-Cookies von Spotify- Einbettungen wirklich machen,

und warum wir bei Daten — egal ob auf dem Platz oder im Web — immer den Kontext brauchen.

Die Technik hinter dem Player: Was ist ein Cookie eigentlich?

Ein Cookie ist im Grunde ein klemer Zettel, den ein Webserver an deinen Browser klebt. Wenn du wiederkommst, zeigt den
Browser dem Server den Zettel, damit der dich "wiedererkennt". Bei Spotify- Enbettungen auf Blogs oder Nachrichten-
Webseiten sehen wir oft zwei spezielle Cookies: sp_tund sp landing. Diese haben spezifische Aufgaben, die mit der
Benutzererfahrung und — natiirlich — dem Tracking zu tun haben.

Der sp_t Cookie (Laufzeit: 1 Jahr)

Der sp_t Cookie fungiert als Identifikator. ...where was 1?. Er bleibt fiir ein Jahr in demem Browser gespeichert. Er speichert
keine personlichen Informationen wie deinen Namen oder deine Adresse, sondern eine anonymisierte Kennung. Warum ein
ganzes Jahr? Um langfristige Profile iber das Nutzerverhalten zu erstellen. Spotify mochte wissen: Wie oft interagierst du mit
eingebetteten Inhalten {iber einen langen Zeitraum hinweg?

Der sp_landing Cookie (Laufzeit: 1 Tag)

Hier wird es spezifischer. Der sp_landing Cookie ist ein Session- oder Kurzzeit-Cookie.

Er speichert Informationen dartiber, von welcher Seite du gekommen bist, um den eingebetteten Player zu erreichen. I remember
a project where wished they had known this beforehand.. Nach einem Tag verfillt er. Er dient vor allem dazu, die Conversion-
Rate zu messen: Hat dich der Klick auf einen Podcast-Player auf der Website dazu bewegt, die Spotify-App zu 6finen oder dich
einzuloggen?

Der Realitatscheck: Was sagt die Szene wirklich aus?

Viele Webseiten-Betreiber fiirchten diese Cookies wie der Teufel das Weihwasser, ohne zu verstehen, was da passiert. Ist das
alles "bdse Spionage"? Nicht zwingend. Es ist Datenerhebung zur Optimierung der Benutzererfahrung. Ahnlich wie im FuBball:
Wenn ein Verein mehr lesen eine Heatmap eines Spielers analysiert, ist das keine Spionage, sondern eine Leistungsbewertung. Wir
miissen authdren, Begriffe wie "Tracking” blind zu verdammen, ohne den Kontext des Mehrwerts zu priifen.


https://www.feverpitch.de/fussball-statistik-so-analysieren-profis-spieler-und-teams/

Daten im Fuf3ball: Warum wir iiber Tore hinausdenken miissen

Wenn ich heute sehe, dass ein Spieler nach emem Tor gefeiert wird, schaue ich als Analyst erst einmal in die Datenbank. Tore sind
ein extrem seltener Datenpunkt — sie sind statistisch gesehen "rauschende Signale". Um echte Qualitit zu messen, brauchen wir
Metriken, die weniger zuféllig sind.

Passgenauigkeit und Passwege: Die Architektur des Spiels
Passgenauigkeit alleine sagt gar nichts aus. Wer nur Sicherheitsbélle zum Nebenmann spielt, hat 98% Quote, schadet aber dem
Spielaufbau. Wir schauen stattdessen auf Progressive Pisse: Bille, die das Spiel vertikal in Richtung des gegnerischen Tores

beschleunigen. Hier sehe ich, ob ein Sechser ein Spiel lenkt oder nur den Ball verwaltet.

Laufleistung und Bewegungsprofile

Die reine Laufleistung in Kilometern ist eine Phrase. Ein Spieler, der 12 Kilometer [duft, aber nur im "Trab-Modus", ist wertloser
als emner, der 10 Kilometer lauft, aber 800 Meter davon in hochintensiven Sprints (iber 25 km/h) zuriicklegt. Intensitéits-Cluster
sind der echte WertmaRstab.

Defensivaktionen und Zweikimpfe

Friiher zihlte man Tacklings. Das ist irrefiihrend. Wer viel tackelt, hat vorher oft eine schlechte Positionierung eingenommen. Die
moderne Analyse bewertet ""Defensive Actions per Ballbesitz des Gegners' und die sogenannte " Pass-Interception-
Rate". Wer den Passweg zustellt, muss gar nicht erst in den Zweikampf.

Vergleich der Metriken

Um Ordnung in das Chaos der Daten zu bringen, hilft eine einfache Tabelle. Hier ist der Kontext, den viele Scoutings-Berichte
vermissen lassen:

Metrik Was sie vorgibt zu sagen Was sie wirklich aussagt (Kontext) Passquote Qualitit des Passspiels Risikomanagement
(Sicherheit vs. Raumgewinn) Laufleistung (km) Einsatzbereitschaft Konditionelles Profil, keine taktische Disziplin Zweikampfquote
Defensivstirke Haufigkeit von Fehlpositionierung (Nachbessern) Spotify Cookies (sp_t) Nutzeriiberwachung Langfristige Analyse
von Interaktionsmustern

Das Fazit fur Web- und Fuliball-Analysten

Sowohl im Web-Tracking durch sp tund sp landing als auch bei der Spieleranalyse gilt: Daten sind nur so gut wie die
Hypothese, die dahintersteht. Wenn du Spotify- Embettungen nutzt, musst du dir im Klaren sein, dass diese Cookies Nutzerdaten
erheben. Wenn du FuBballspieler analysierst, musst du dir im Klaren sein, dass ein "erfolgreiches Tackling" oft nur die Korrektur
eines vorherigen Fehlers ist.



Was ich von euch erwarte: Hinterfragt die Zahlen. Wenn ihr eine "Statistik" seht, fragt immer: Was ist die Stichprobengrof3e? Ein
Spiel ist kein Trend. Em Cookie-Datensatz iiber 365 Tage (sp_t) ist hingegen eine statistisch relevante Basis flir eine
Personalisierung. Pretty simple.. Nutzt Daten, um das "Warum' hinter den Dingen zu verstehen, nicht um Klischees zu bestétigen.

Takeaways fiir deine niachste Analyse:

1. Kontext ist alles: Eine hohe Passquote ohne Raumgewinn ist ein taktisches Versagen, kein Erfolg.

2. Cookie-Transparenz: Informiere deine Nutzer iiber sp t und sp landing, anstatt zu hoffen, dass sie es nicht merken.

3. Rauschendes Signal vs. Kernleistung: Tore und Klicks sind "Outcomes". Passwege und Verweildauer sind die
"Prozesse", die diese Outcomes steuern.

Bleibt kritisch, schaut euch die Standbilder an und lasst euch nicht von buzzword- lastigen Statistiken blenden. Daten sind
Werkzeuge — benutzt sie mit Verstand.



