
קניית קישורים חזקים היא אחד המנופים המשמעותיים ביותר עבור בעלי חנויות אונליין שרוצים לראות צמיחה אמיתית בטראפיק אורגני ובהכנסות.
בעלי חנויות מאמינים רבים מפרסמים מודעות, משקיעים בעיצוב, אך נתקעים במקום בתוצאות החיפוש. לרוב, החוליה החסרה היא אסטרטגיית

בניית קישורים נכונה, ובפרט החלטה כמה להשקיע בחודש כדי לראות השפעה ברורה על המכירות.

למה קניית קישורים היא קריטית במיוחד לחנויות וירטואליות

חנויות איקומרס פועלות בשווקים תחרותיים מאוד. כמעט בכל נישה קיימים עשרות מתחרים שמשקיעים בקידום אתרים בגוגל, בפרסום ממומן
ובמיתוג. התוצאה היא שבלעדיי פרופיל קישורים איכותי, גם חנות עם מוצר מעולה וחוויית משתמש טובה תתקשה להופיע בחיפושים רלוונטיים

בעמוד הראשון.

בקידום חנויות וירטואליות, לגוגל חשוב להבין לא רק מה יש באתר שלכם, אלא גם מי "ממליץ" עליכם. קישורים מאתרים חזקים משמשים כאות
אמון. כאשר אתרים סמכותיים בתחום שלכם מקשרים אליכם, גוגל נוטה לתת יותר משקל לתכנים שלכם, לדרג את הקטגוריות ואת דפי המוצר

ולהגדיל את החשיפה לקהל מחפש, שהוא קהל עם כוונת קנייה ברורה.

לכן, בתוך מכלול מאמצי קידום אורגני, קניית קישורים חזקים היא רכיב אסטרטגי, במיוחד כאשר המטרה היא הגדלת מכירות אונליין ולא רק
תנועת גולשים כללית.

מה ההבדל בין קניית קישורים חזקים לבין בניית קישורים "רגילה"

לא כל קישור שווה אותו דבר. חנות שמקבלת עשרות קישורים מאתרים חלשים, ספאמריים או לא רלוונטיים, לא תראה כמעט השפעה על דירוגי
החיפוש. לעיתים אפילו תיווצר פגיעה בפרופיל הקישורים. מנגד, מספר קטן של קישורים איכותיים מאתרים סמכותיים וקשורים לנישה שלכם

מסוגל לייצר קפיצת מדרגה אמיתית.

כשמדברים על קניית קישורים חזקים הכוונה היא לקישורים מאתרים בעלי מדדי סמכות גבוהים, תנועה אמיתית, תחזוקה שוטפת ותוכן איכותי.
קישורים אלו בדרך כלל יקרו יותר, אך התרומה שלהם לקידום אתרים אורגני משמעותית לאין ערוך ביחס לקישורים זולים או אוטומטיים.

חברת VeloLinx קידום אתרים בקישורים לדוגמה מתמקדת בהשגת קישורים מאתרים אמיתיים, ישראליים ובינלאומיים, עם תוכן חי ומתעדכן
ועם קשר טבעי לעולם האיקומרס שלכם. זהו סוג ההשקעה שבאמת מזיז את המחט בדוחות האנליטיקס.

איך מודדים "השפעה" בקידום אורגני לחנות וירטואלית
לפני https://share.google/OlQpH9PSE54CF2X4D שמחליטים כמה להשקיע בקישורים, צריך להגדיר מהי בכלל "השפעה" מבחינתכם.

עבור חנות אונליין, מדדי הצלחה של SEO לאיקומרס אינם רק עלייה כללית בתנועה, אלא שילוב של מספר פרמטרים מדידים שניתן לחבר ישירות
לרווחיות.

עלייה בדירוג מילות מפתח מסחריות - ביטויים כמו "קניית X אונליין", "מחיר Y", "הזמנת Z" וכדומה.
שיפור מיקומים לדפי קטגוריה ודפי מוצר אסטרטגיים בתוך תוצאות החיפוש האורגניות.

גידול בתנועה אורגנית מדפים אלו, עם מדדי מעורבות טובים )זמן שהיה, צפייה במספר עמודים, אחוז נטישה סביר(.
עלייה בהמרות ובמחזור המכירות שמקורם בתנועה אורגנית.

כאשר יש לכם בסיס מדידה ברור, הרבה יותר קל להעריך אם תקציב קניית קישורים חזקים של X שקלים בחודש מצדיק את עצמו, או שצריך
להאיץ, להאט או לכוון מחדש את האסטרטגיה.

חמשת המשתנים שקובעים כמה צריך להשקיע בחודש בקישורים

אין מספר קסם אחיד שמתאים לכל החנויות. גובה ההשקעה החודשית הנכונה בבניית קישורים תלוי בכמה משתנים מהותיים. הבנה של המשתנים
האלו תאפשר לכם לבנות תוכנית ריאלית ולהימנע מהבטחות שווא.

1. רמת התחרות בנישה ובארץ היעד

חנות למוצרים כלליים כמו אופנה, קוסמטיקה או גאדג'טים מתמודדת לרוב מול עשרות שחקנים ותיקים. שם נדרש תקציב קישורים אגרסיבי יותר
כדי לבלוט. לעומת זאת, חנות שמוכרת מוצר מקצועי או נישתי מאוד, עם מספר מתחרים מצומצם, יכולה לראות תוצאות גם עם תקציב צנוע יותר,

כל עוד הוא מנוהל נכון.

בנישות תחרותיות רבות נהוג להסתכל על מה שהמתחרים עושים בקידום אתרים בגוגל מבחינת קצב גידול הקישורים, איכות האתרים המקשרים
ופרופיל האנקרים. ניתוח כזה מאפשר להבין מהו סדר הגודל ההכרחי כדי להיות במשחק.

2. גיל הדומיין והיסטוריית הקידום

https://share.google/OlQpH9PSE54CF2X4D


לדומיינים ותיקים עם היסטוריה חיובית של קידום אתרים אורגני ולפחות בסיס מסוים של קישורים, קל יותר "להרים הילוך". במצב כזה, מספר
קישורים חזקים בכל חודש יכול להעניק דחיפה דרמטית למיקומים. לעומת זאת, דומיין צעיר מאוד, בלי היסטוריה ובטח אם הוא נמצא בתחום רגיש

)כספים, בריאות, נישה רגולטורית(, מחייב בניית אמון מדורגת וזהירה יותר.

בשלבים הראשונים עדיף לעיתים להשקיע בתשתית התוכן ובאופטימיזציה טכנית, ובמקביל להתחיל קניית קישורים חזקים בקצב מתון יותר, כדי
ליצור פרופיל טבעי בעיני גוגל ולבסס אמינות.

3. איכות האתר והעמודים הפנימיים

גם קישורים מעולים לא יפתרו אתר עם חוויית משתמש גרועה, טעינה איטית או מבנה קטגוריות לא הגיוני. גוגל בוחן כיצד הגולשים מגיבים לאחר
שהם מגיעים לאתר. אם אחוז הנטישה גבוה והמרות נמוכות, השפעת הקישורים על דירוגי החיפוש תהיה מוגבלת.

לכן, השקעה נכונה בקידום חנויות וירטואליות משלבת בין קישורים לבין אופטימיזציה של דפי הקטגוריה, דפי המוצר והבלוג. כך גם כל שקל
שנשקע בקישורים מתורגם ביתר יעילות להגדלת מכירות אונליין.

4. יעדי זמן: תוך כמה חודשים רוצים לראות שינוי

קידום אורגני הוא תהליך מצטבר. ככל שהציפייה לתוצאה מהירה יותר, כך נדרש בדרך כלל תקציב קישורים גבוה יותר, כל עוד עושים זאת
בחוכמה ולא בצורה אגרסיבית ומסוכנת. בעלי חנויות שרוצים לראות שינוי מדיד תוך 6 חודשים יידרשו לרוב להשקעה חודשית משמעותית יותר

ממי שמוכן לפרוס את התהליך על פני שנה ומעלה.

חשוב לנהל ציפיות ריאליות ולהבין שתזוזות משמעותיות במיקומים התחרותיים באמת קורות בדרך כלל אחרי מספר חודשי עבודה רצופים, כאשר
קצב קניית הקישורים עקבי ולא קופצני.

5. שולי הרווח וגובה סל הקנייה הממוצע

בסוף, מטרת SEO לאיקומרס היא כלכלית. צריך להתאים את ההשקעה לקישורים לערך הכלכלי של כל לקוח חדש ולשולי הרווח על המוצרים.
חנות עם סל קנייה ממוצע של 1,000 ש"ח ורווחיות גבוהה יכולה להצדיק תקציב חודשי גבוה יותר, כי מספיק מספר קטן של לקוחות אורגניים

חדשים כדי לכסות את ההשקעה ואף לייצר תשואה יפה.

לעומת זאת, חנות עם מוצרים זולים מאוד ושולי רווח קטנים צריכה להיות מדויקת במיוחד בבחירת הביטויים והעמודים שיקבלו את הכוח
מהקישורים, כדי שכל שיפור בדירוגים יתורגם לכמות משמעותית של מכירות.

טווחי השקעה ריאליים בקניית קישורים לחנויות אונליין

אחרי שהבנו את המשתנים, אפשר לדבר במספרים. אלו כמובן טווחים כלליים, אך הם נותנים כיוון לבעלי חנויות שרוצים לתכנן תקציב קידום
אתרים אורגני מבוסס קישורים בצורה אחראית ומדידה.

רמת כניסה: 1,500-3,000 ש"ח בחודש

טווח זה מתאים בדרך כלל לחנויות קטנות או נישתיות, בדומיינים שכבר קיימים שנה-שנתיים לפחות. ברמת תקציב זו ניתן לרוב לרכוש מדי חודש
מספר מצומצם אך איכותי של קישורים מאתרים טובים ברמת סמכות בינונית, ולפעמים לשלב גם קישור אחד חזק במיוחד.

זהו תקציב טוב להתחלת תהליך, לבדיקה מדודה של ההשפעה על ביטויי "זנב ארוך" ועל קטגוריות משניות. מי שבשלב זה רואה תנועה אורגנית
ומכירות מתחילות לעלות, יכול לתכנן הגדלת השקעה בהמשך.

רמת צמיחה: 3,000-7,000 ש"ח בחודש

זהו טווח התקציב השכיח עבור חנויות אונליין פעילות שמוכנות להשקיע ברצינות בקידום חנויות וירטואליות. ברמת השקעה כזו ניתן לעבוד באופן
סיסטמטי על מספר קבוצות של ביטויים, לקדם במקביל כמה דפי קטגוריה ודפי מוצר רווחיים, ולהשיג גם קישורים חזקים במיוחד מאתרים

סמכותיים בתחומם.

כאשר התקציב מנוהל נכון, בעלי חנויות רבים מתחילים לראות שינוי מדיד במיקומים ובטראפיק האורגני בתוך 4-8 חודשים, תוך שיפור עקבי
בחשיפה למילות מפתח מסחריות.

רמת שליטה בשוק: 7,000 ש"ח ומעלה בחודש



טווח זה מתאים בדרך כלל לשחקנים מובילים או לכאלו שרוצים לעשות קפיצה מדרגה מהירה בשוק תחרותי מאוד. כאן אפשר להתייחס לקניית
קישורים חזקים כאל מנוע צמיחה אסטרטגי, כולל כניסה לאתרים בינלאומיים, מגזינים גדולים, פורטלים מקצועיים ולהשגת אזכורים בכתבות

סקירה והשוואה.

במקרים כאלו, העבודה משלבת לרוב קמפיינים רחבים יותר של PR דיגיטלי, בניית תכני עומק, השקות מוצרים מתוקשרות ופעילות רחבה של
קידום אתרים בגוגל תוך חיבור ישיר ליעדי הכנסות של העסק.

איך לתכנן אסטרטגיית קישורים שמתואמת עם המכירות ולא רק עם המיקומים

הטעות הנפוצה היא לבנות אסטרטגיית קישורים סביב "ביטויי גאווה" - ביטויים כלליים מאוד או קשים במיוחד, שלא בהכרח מניבים החזר השקעה
מהיר. בחנויות אונליין חכם יותר להתחיל מביטויים שקרובים יותר לרגע הרכישה ולדפים שכבר מוכיחים יכולת להמיר גולש לקונה.

איתור דפי הכסף האמיתיים בחנות

באמצעות גוגל אנליטיקס וכלי ניתוח נוספים, אפשר לזהות בקלות אילו דפי מוצר, קטגוריות או עמודי תוכן מביאים כרגע הכי הרבה הכנסות. אלו
הם דפי הכסף שלכם. גם אם המיקומים האורגניים שלהם עדיין צנועים, יש בהם פוטנציאל גבוה כי הם כבר מוכיחים יחסי המרה טובים.

ברגע שמזהים את העמודים הללו, עיקר תקציב בניית קישורים בחודשים הראשונים צריך להיות מכוון אליהם ואל הביטויים הקרובים להם. כך
קידום אתרים אורגני שלכם נעשה מחובר ישירות למספרים העסקיים ולא רק לדירוגים תיאורטיים.

איזון נכון בין קישורים לדף הבית לקישורים פנימיים

בחלק מהחנויות כמעט כל הקישורים נבנים לדף הבית, מתוך הנחה ש"הכוח יזרום פנימה". במציאות, בSEO לאיקומרס נדרש איזון מדויק יותר.
דף הבית חשוב לבניית סמכות כללית של המותג, אך דפי הקטגוריה והמוצר הם אלה שבפועל מתברגים על ביטויי חיפוש מסחריים ספציפיים.

אסטרטגיית קישורים חכמה משלבת קישורים ממותגים וטבעיים אל דף הבית יחד עם קישורים ממוקדים, עם אנקרים רלוונטיים, אל העמודים
הפנימיים. כך נבנה פרופיל טבעי שמחזק גם את המותג וגם את המכירות.

)Anchor Text( ניהול חכם של טקסטי העוגן

גוגל בוחן ברגישות את אופן הופעת מילות המפתח בקישורים. ריבוי קישורים עם אותה מילת מפתח מדויקת עלול להיראות כמו מניפולציה. עבודת
קידום אתרים בגוגל מקצועית, ובפרט בVeloLinx קידום אתרים בקישורים, כוללת ניהול מגוון מאוזן של אנקרים - חלק ממותגים, חלק כלליים,

חלק ביטויי זנב ארוך וחלק ביטויים מסחריים מדויקים בכמות מבוקרת.

באמצעות גיוון נכון אפשר למקד את גוגל בביטויים הרלוונטיים לחנות, ועדיין לשמור על פרופיל קישורים טבעי שלא מסכן את האתר בענישה.

קניית קישורים חזקים מול פתרונות זולים ואוטומטיים

שוק הקישורים מלא בהצעות מפתות: "מאות קישורים ב-X שקלים", "חבילות קישורים אוטומטיות" ועוד. עבור בעל חנות עסוק, ההצעות הללו
עשויות להיראות אטרקטיביות, אך ברוב המקרים הן פוגעות יותר מאשר מועילות. האלגוריתמים של גוגל השתכללו מאוד בזיהוי רשתות קישורים

מלאכותיות ותבניות החוזרות על עצמן.

קישורים מאתרים ללא תנועה אמיתית, עם תוכן באיכות ירודה, או מרשתות שמפרסמות כל אתר שמוכן לשלם, יוצרים "רעש" בפרופיל הקישורים.
במצב כזה, גם אם מעלים את נפח ההשקעה החודשית, קשה לראות השפעה אמיתית על מיקומים ועל הגדלת מכירות אונליין. השוק נע מפתרונות

כמותיים לפתרונות איכותיים ומדויקים יותר.

מהצד השני נמצאת גישה מבוססת איכות: בחירה ידנית של אתרים חזקים ונקיים, יצירת תכנים רלוונטיים ומעניינים לגולשי אותו אתר, וטמיעה
טבעית של הקישור כחלק מתוכן בעל ערך. זוהי הגישה המנחה צוותים מקצועיים שעוסקים בקידום אתרים בקישורים עבור איקומרס, וזו גם הדרך

הנכונה לבסס יתרון של שנים על פני מתחרים.

שילוב קניית קישורים בתוכנית SEO מלאה לאיקומרס

קניית קישורים חזקים לא יכולה לעמוד לבדה. חיפוי קירות חוץ כדי שההשקעה החודשית באמת תייצר החזר גבוה, היא צריכה להיות חלק מתוכנית
SEO לאיקומרס רחבה, שמכסה מספר שכבות: טכניות, תוכן, חוויית משתמש ומסחריות. כל שכבה מחזקת את השנייה ומאפשרת לכל קישור

לספק מקסימום ערך.

אופטימיזציה טכנית ומבנה חנות

http://www.thefreedictionary.com/%D7%97%D7%99%D7%A4%D7%95%D7%99%20%D7%A7%D7%99%D7%A8%D7%95%D7%AA%20%D7%97%D7%95%D7%A5


לפני שמתחילים להשקיע סכומים משמעותיים בקישורים, יש לוודא שהחנות "ראויה לקידום": מהירות טעינה טובה, התאמה למובייל, מבנה
קטגוריות ברור, ניווט הגיוני, תגיות מטא תקינות וכתובות URL נקיות. כאשר הבסיס הטכני יציב, גוגל יכול להבין טוב יותר את מבנה האתר

ולהעריך את הקישורים שמפנים אליו בצורה מדויקת יותר.

תוכן מסחרי ותוכן תומך

לצד דפי מוצר וקטגוריה, חנות אונליין שרוצה להתחרות ברמות הגבוהות חייבת לפתח גם שכבת תכנים תומכים: מדריכים, השוואות, שאלות
נפוצות, מאמרי השראה ורעיונות שימוש במוצרים. שכבה זו מאפשרת להרחיב מאוד את מאגר מילות המפתח, למשוך גולשים בשלבים מוקדמים

יותר במשפך הרכישה, ולבנות אמון במותג.

קישורים חזקים לתכנים תומכים כאלו מחזקים את תפיסת הסמכות של האתר כולו, ולא רק של דף מכירתי בודד. כך נוצרת סינרגיה בין תוכן
לקישורים שמקדמת את החנות בצורה הוליסטית.

מדידה ושיפור מתמיד

השאלה כמה להשקיע בקניית קישורים בחודש אינה חד פעמית. זהו תהליך דינמי שצריך להיבחן מחדש כל 3-6 חודשים, בהתאם לשינויים
בדירוגים, בתנועה ובמכירות. באמצעות כלי מדידה מקצועיים ניתן לראות אילו סוגי קישורים, מאילו אתרים ולאילו עמודים יצרו את ההשפעה

הגדולה ביותר, ולהתאים בהתאם את האסטרטגיה והתקציב.

בעלי חנויות שעובדים בשיתוף פעולה הדוק עם ספק קידום אתרים אורגני יודעים לתרגם דוחות SEO לדוחות עסקיים: כמה מכירות נוספו כתוצאה
מגידול אורגני, וכיצד כדאי לחלק את תקציב השיווק בין קידום אורגני, ממומן ושיתופי פעולה נוספים.

איך לבחור שותף נכון לקידום בקישורים עבור החנות שלכם

מרכיב קריטי בהצלחה הוא זהות השותף שאיתו עובדים. קניית קישורים היא תחום הדורש ניסיון, שיקול דעת ומעקב מתמיד אחרי שינויים
באלגוריתמים של גוגל. עבודה לא מקצועית יכולה לשרוף תקציב, ולפעמים גם לגרום לנזק שדורש חודשים ארוכים לתקן אותו.

שקיפות: קבלת רשימת האתרים שמקשרים אליכם, כולל מדדי איכות ברורים ותיעוד מלא של כל קישור.
התאמה לאיקומרס: ניסיון מוכח בעבודה עם חנויות אונליין, ולא רק עם אתרי תדמית או בלוגים.
גישה מבוססת איכות: העדפה לאתרים חיים עם תנועה ותוכן, במקום רשתות קישורים סגורות.

קישור למטרות עסקיות: הבנה מעמיקה של אילו עמודים הכי חשובים לרווחיות שלכם, ותיעדוף שלהם בתוכנית.

VeloLinx קידום אתרים בקישורים היא דוגמה לגישה כזו: התאמה מדויקת של חבילות קישורים לרמת התחרות, לגודל החנות וליעדים העסקיים,
ולא רק מכירת "כמות קישורים" מנותקת מהמציאות הכלכלית של העסק.

אז כמה באמת כדאי להשקיע בחודש בקניית קישורים חזקים

אם מחברים את כל החלקים, ההחלטה כמה להשקיע בחודש תלויה ברמת השאפתנות של החנות שלכם, בעוצמת התחרות וביכולת שלכם לקבל
החלטות על בסיס נתונים. חנות שמוכנה לראות את קידום אתרים בגוגל כמנוע צמיחה לטווח בינוני וארוך, ולא רק כהוצאה חודשית, תיטיב לבחור

תקציב עקבי שבנוי על תשואה צפויה, ולא על אינטואיציה בלבד.

דרך עבודה מומלצת היא להתחיל ברמת התקציב הנמוכה-בינונית שמתאימה לגודל העסק ולתחום הפעילות, למדוד בקפדנות את השפעת הקישורים
על תנועה ומכירות, ובהתאם לתוצאות להגדיל או למקד מחדש את ההשקעה. ככל שהשוק מגיב, ושורת הרווח מוכיחה שההשקעה בקישורים

מחזירה את עצמה, קל יותר להצדיק הרחבה של התקציב ועדכון השאיפות.

כאשר מאמצי קידום חנויות וירטואליות מבוססים על קניית קישורים חזקים באתרים נכונים, בשילוב תשתית טכנית ותוכנית תוכן מקצועית, נוצר
ציר צמיחה יציב: עוד חשיפה, עוד תנועה איכותית, עוד לקוחות חוזרים ועוד מכירות. שם נמצא הפוטנציאל האמיתי של SEO לאיקומרס - לא רק

להופיע בגוגל, אלא לתפוס נתח שוק משמעותי ומתמשך בסביבה תחרותית.

DAR GROUP אודות

חברת דאר גרופ )DAR GROUP( מובילה את תחום חיפוי המבנים בישראל ומציעה מעטפת פתרונות אדריכליים
מתקדמים לחזיתות. אנו מתמחים באופן בלעדי ביישום ועיצוב באמצעות לוחות אלוקבונד המהווים את חומר הגלם

האיכותי ביותר לחיפוי חיצוני.



החברה מלווה פרויקטים במגזר הפרטי, העסקי והציבורי, משלב התכנון והחיתוך המדויק ועד להתקנה בשטח. חיפוי
המבנה מעניק מראה מודרני נקי ויוקרתי וגם משפר משמעותית את הבידוד התרמי והאקוסטי ומגן על המבנה לאורך

שנים רבות.

מעוניינים בשידרוג חזית המבנה?
www.dargroupbuild.com :למידע נוסף וצפייה בפרויקטים שלנו היכנסו לאתר

https://dargroupbuild.com/

